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MANUAL STOSOWANIA LOGO GMINY GIERAŁTOWICE 
 

(na podstawie uchwały nr XXX/245/09 Rady Gminy Gierałtowice z dnia 27 maja 2009 r. 

w sprawie ustanowienia logo Gminy Gierałtowice) 

 

 

LOGO jest znakiem identyfikacji wizualnej gminy wykorzystywanym  

w promocji, kreacji wizerunkowej i komunikacji marketingowej gminy. 
 

LOGO jest  stosowane  do oznaczania wszelkich inicjatyw 

podejmowanych przez gminę, które gmina organizuje, współorganizuje, 

w których uczestniczy, które zostały przez nią dofinansowane lub objęte 

patronatem Wójta Gminy. 

 

LOGO umieszczane jest na materiałach informacyjnych i promocyjnych 
przygotowanych przez Urząd Gminy oraz podległe mu jednostki, a także 
na  materiałach informacyjnych i promocyjnych dotyczących inicjatyw, 
które realizowane są przy współudziale gminy. 
Logo może być umieszczane w szczególności: 

a) na stronie internetowej  i w mediach społecznościowych gminy  
b) na pismach i dokumentach urzędowych 
c) na wizytówkach i identyfikatorach 
d) na wydawnictwach i publikacjach  
e) na materiałach reklamowych (kalendarzach, broszurach, ulotkach, 

plakatach, batfanach, ściankach, banerach, namiotach itp. ), 
f) w materiałach audiowizualnych i multimedialnych, 
g) jako element dekoracyjny na wszelkich gadżetach,  upominkach i 

pamiątkach związanych z Gminą Gierałtowice. 
 
 
UŻYWANIE LOGO NIE MOŻE BYĆ SPRZECZNE Z POWSZECHNIE 

OBOWIĄZUJĄCYM PRAWEM, PORZĄDKIEM PUBLICZNYM ORAZ NARUSZAĆ 

DOBRE IMIĘ GMINY! 

 

LOGO JAKO ZNAK ZASTRZEŻONY NIE MOŻE BYĆ PODDAWANE 

DEFORMACJOM! 

 

WSZELKIE ODSTĘPSTWA OD OKRESLONYCH W NINIEJSZYM MANUALU 

WYTYCZNYCH WYMAGAJĄ KAŻDORAZOWO KONSULTACJI I UZYSKANIA 

AKCEPTACJI WŁAŚCIWEGO REFERATU UG ODPOWIEDZIALNEGO ZA 

PROMOCJĘ GMINY. 
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LOGO składa się ze znaku graficznego i logotypu.  

(LOGO = ZNAK GRAFICZNY +LOGOTYP) 

 

ZNAK GRAFICZNY (sygnet) 

 
 

LOGOTYP - nazwa gminy 

(font  Palatino Linotype, majuskuła 24 pkt, minuskuła 20 pkt) 

 
 

LOGO występuje w dwóch układach: 

A. w układzie poziomym 

 
 

B. w układzie centralnym 

 

 dopuszcza się stosowanie logo gminy w dwóch układach - w 
zależności  od rodzaju, wielkości i kompozycji materiału/przedmiotu 
na jakim jest umieszczone 

 nie dopuszcza się stosowania samego znaku graficznego ani 

samego logotypu. 

 nie dopuszcza się zmiany fontów  
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LOGO - kompozycja i pole ochronne  

 

Pole ochronne to minimalna przestrzeń wokół logo, która musi pozostać 

wolna (margines, jaki powinien oddzielać logo od liter, znaków 

graficznych…)  

 

 
 

 
 

 

 nie dopuszcza się zmiany relacji miedzy elementami logo 

 nie dopuszcza się zmiany proporcji elementów logo 

 nie dopuszcza się zmiany proporcji logo 

 nie dopuszcza się stosowania logo bez pola ochronnego 
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LOGO  - kolorystyka  

 

Kolor pomarańczowy – symbolizuje dynamiczny rozwój oraz potencjał 

gminy 

Kolor czarny - kojarzy się z powagą i dostojnością, jest symbolem 

bogactwa naturalnego ziemi śląskiej 

 

Wersja podstawowa  - stosowana na białym tle, na jasnych tłach i 

fragmentach zdjęć o jasnej kolorystyce  

 
 

Wersja negatywowa  - stosowana na ciemnych tłach i ciemnych 

fragmentach zdjęć  
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Wersja achromatyczna w skali szarości – podstawowa i negatywowa, 

stosowana przy założeniu druku/publikacji w wersji czarno-białej lub w 

odcieniach szarości 
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Wersja w pełnej szarości -  podstawowa i negatywowa, stosowana tam, 

gdzie wykorzystanie wersji pełnokolorowej jest niemożliwe ze względów 

technologicznych, np. tłoczenie, grawerunek itp. 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 nie dopuszcza się zmiany kolorystyki logo 

 należy stosować odpowiednie wersje kolorystyczne logo w 
zależności od użytego w grafice tła 

 w przypadku zastosowania logo na niejednolitych tłach lub 
zdjęciach zaleca się umieszczanie logo na najbardziej neutralnym 
fragmencie tła 

 nie zaleca się stosowania logo na zdjęciach zawierających dużo 
detali  
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LOGO - wymiary  

 

max pomniejszenie 

 

 
 

 należy dostosować rozmiar logo do rodzaju, wielkości i kompozycji 
materiału/przedmiotu, na jakim jest umieszczone 
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LOGO – nazwa marketingowa 

 

Logotyp: font Palatino Linotype -  majuskuła 24 pkt, minuskuła 20 pkt 

 

Nazwa marketingowa: font Cambria - 9,5 
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LOGO - w odniesieniu do innych znaków, do logo innych 

organów/instytucji 

 

Jeśli w danej publikacji/na danym materiale występuje kilka znaków, logo 

gminy powinno – jeśli pozwalają na to uwarunkowania – zajmować 

pozycję dominującą, jako minimum w tym wypadku uznaje się 

umieszczenie logo gminy jako znaku pierwszego z lewej strony lub 

pierwszego od góry (nie dotyczy występowania z herbem gminy). 

 

LOGO – występowanie z herbem 
 

 

 
 

 


